Die Kaffeebeutel fiir unterwegs

Hamburger Firmengriinder Beata und Chris Bahr bringen handgebriihte Spezialitdt aus Biobohnen auf den Markt

WOLFGANG HORCH

HAMBURG 22 Die Geschiftsidee
stammt aus dem Urlaubsgepick von
Freunden. Von einer Asienreise brach-
ten Beata und Chris Bahr ein Mitbring-
sel mit, dass ihr Leben verdndern sollte.
Als Einzelportion verpacktes Kaffee-
pulver, das in einem Filterpapier steckt.
Heifles Wasser drauf - und der Kaffee
ist zum Trinken bereit. ,Wir sind viel
gereist und wollten auch unterwegs gu-
ten, frisch gefilterten Kaffee trinken®,
sagt Beata Bahr. Die beiden Othmar-
schener machten sich auf die Suche. ,In
Deutschland und ganz Europa gab es so
ein Produkt nicht, sagt Beata Bahr. Ei-
ne ideale Ausgangsbasis fiir ihren beruf-
lichen Neustart. Zumal sie die Produkte
aus Asien geschmacklich nicht {iber-
zeugten. Sie ahmten das Geschéftsmo-
dell nach, griindeten ihre Firma Life is
you! und wollen nun mit ihren Kaffee-
bags mit gemahlenen Biobohnen
durchstarten.
+Wir laufen jetzt mit dem Produkt
auf den Markt. Die Art der Zubereitung
ist v6llig nen®, sagt Chris Bahr. Wer die
Kaffeebags das erste Mal anwenden
will, muss daher in der Tat ein wenig
Zeit mitbringen, bis das Prinzip durch-
drungen ist. Zunichst muss eine Alumi-
niumverbundfolie aufgerissen werden,
dann wird der Kaffeefilterbeutel ent-
| nommen, ebenfalls aufgerissen, die bei-
den Papiergriffe ausgeklappt und in den
Becher gehiingt. Kochendes Wasser
oben drauf - und fertig ist der frisch ge-
briihte Kaffee.

Fiir Hotels sind Kaffeebags
 ideal. Aufden Zimmern
sollen sie dort bald neben
Teebeuteln stehen.
Firmengriinder Chris Bahr

In der Bioinsel in Harburg wird das
Produkt seit einigen” Wochen bereits
vertrieben. ,Zwei bis drei Packungen
werden derzeit pro Woche verkauft®,
sagt Chris Bahr. Ohne grofen Marke-
tingaufwand sieht das Ehepaar dies als
Erfolg an. Vor einigen Tagen nahm der
Eppendorfer Delikatessenladen RuBios
die Kaffeebags ins Angebot auf. Uber
Amazon kann die koffeinhaltige Ware
auch direkt bei Life is you! bezogen wer-
den. Die Japanologin und der promo-
vierte Biochemiker hoffen, auch bald
bei Edeka gelistet zu werden. Der groft-
te deutsche Lebensmittelhiindler habe
bereits eine Produktprobe angefordert.
Auch mit zwei Hotels habe es gute Ge-
spriiche gegeben. , Fir Hotels ist es ide-
al. Neben den Teebeuteln sollen auf den
Zimmern auch unsere Kaffeebags ste-
hen®, hofft Chris Bahr und will jetzt ver-
stirkt Kunden werben. 2000 Boxen
mochte das Ehepaar mittelfristig pro
Monat absetzen, also insgesamt 10.000
Kaffeebags. Die Hamburger Sparkasse
(Haspa) iiberzeugte das Geschiiftsmo-
dell, sie gewiihrte einen Griindungskre-
dit im mittleren fiinfstelligen Bereich.

Der potenzielle Kundenkreis ist
riesig. Der Kaffeemarkt in Deutschland
ist der drittgrofite weltweit. 149 Liter
des schwarzen Heiflgetriinks hat jeder
Deutsche im vergangenen Jahr im
Schnitt getrunken. Damit trinken die
Deutschen mehr Kaffee als Wasser und

Beata und Chris Bahr halten Bee mit ihren Kaffeebags: Heiffes Wasser drauf - und hﬁig ist das Getréink Foto: Jiirgen Joost

Bier. Mit 294.100 Tonnen und einem
Marktanteil von knapp drei Vierteln
bleibt der Filterkaffee die klassische
Zubereitungsart in deutschen Kiichen
und Biiros. ,Gerade Singlehaushalte,
Gelegenheitskaffeetrinker und Life-
style-Konsumenten kaufen verstarkt
Kaffee in Einzelportionen®, sagt Britta
Zietemann, stellvertretende Hauptge-
schiftsfithrerin beim Deutschen Kaf-
feeverband in Hamburg. Die Kaffeebags
stuft sie eher als Nischenprodukt ein,
sagt aber auch: ,Es konnte einen Markt
fiir sie geben.”

Generell wird portionierter Kaffee
immer stirker nachgefragt. Im vergan-
genen Jahr wurden in der Bundesrepu-
blik mit Marktfiihrer Nespresso an der
Spitze 10.000 Tonnen in Kapseln und
damit 16 Prozent mehr als im Vorjahr
verkauft. , Es scheint, dass Kapseln ein
Lifestyle-Gefiihl vermitteln®, sagt Zie-
temann. Bei den Pads stieg die abgesetz-

te Menge um 2,6 Prozent auf 31.800
Tonnen.

Das Ehepaar Bahr, das Ende ver-
gangenen Jahres ihre Manufakturin ei-
ner Garage in Bahrenfeld einrichtete,
siedelt ihr Produkt aber qualitativ ober-
halb von Kapseln und Pads an. Das
wirkt sich auch im Preis aus. Fiinf Por-
tionen stecken in einer Pappbox fiir
4,49 Euro. Umgerechnet 90 Cent kostet
damit ein (fir 300 Milliliter Wasser
empfohlener) Becher Kaffee, bei Kap-
selprimus Nespresso werden fiir eine
Tasse Kaffee knapp 40 Cent fallig:

Die Arabica-Bohne fiir die Bahrs
wird in den Berghingen der mexikani-
schen Sierra Madre angebaut und von
Kleinbauern indianischer Abstammung
handgepfliickt, die sich in einer Koope-
rative zusammengeschlossen haben. In
einer Hamburger Biordsterei werden
die fair gehandelten Biobohnen dann
gerdstet, ,auf traditionelle Art”, sagt
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Chris Bahr. 20 bis 25 Minuten bleibt der
Kaffee in der Rosttrommel. Bitterstoffe
und die hiufig Sodbrennen verursa-
chende Chlorogensiure wiirden so aus
der Bohne entweichen, Aromastoffe
sich bilden. Der Wissenschaftler hat
withrend seiner Titigkeit an der Ham-
burger Universitit bei einem For-
schungsaufenthalt in Costa Rica selbst
auf einer Kaffeeplantage gearbeitet und
die Bildung von Aromastoffen unter-
sucht. Die lange Réstung sei auch einer
der grofen Unterschiede zu dem Kaffee
in Kapseln und Pads. ,Diese bestehen
aus Industriekaffee, der maximal drei
Minuten gerdstet wird“, sagt Chris
Bahr. Zudem wiirde bei Kapseln und
Pads das Wasser unter Druck schnell
durch das Kaffeepulver gepresst. Fiir
Beata Bahr geht der Geschmack dann
aber verloren: ,Kaffee muss Zeit haben,
damit sich die Aromastoffe im Kaffee
entfalten konnen.”




